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FALSIFICACION DE MARCAS

Desde hace mucho tiempo era un hecho notorio,
el que en la Republica Argentina, la falsificacitén de
marcas de fabrica, habia tomado un gran desarrollo,
constituyendo una industria sui generis.

Se ha eulpado esto 4 la benevolencia de la anti-
gua ley de marcas, y es por ello que en la nueva.
dictada 4 fines del ano anterior, se ha dispuesto en
el articulo 48 que la pena de arresto no podrd ser
redimida con dinero. [En nuestro sentir, contribuia
4 la impunidad del frande, més que la ley misma,
la falta de iniciativa en los propietarios de marcas
¢ su= agentes, las dificultades pricticas que se en
contraba en los tribunales y aun en el deligencia-
miento de las Ordenes de secuestro.

Hoy las cosas han cambiado, el actual Juez Fe-
deral Dr. Astigueta, que lo ha side anteriormente
del [uero corrececional, tiene la experiencia hecha en
la materia criminal y provee rdpidamente 4 las me-
didas requeridas para el buen éxito de los juicios,
la Policia de la Capital presta activamente su valiosa
cooperacion, y el éxito de eslas campanas contra el
fraude se aseguraria, si quitdsemos 4 la Suprema
Corte el entender sobre (fus simples cuestiones de
hecho y procedimientos, pasdndolos 4 la Corte de



(ireunito 6 Intermedia que hace mucho tiempo ha
debido crearse.

© La organizacion del fraude en las marcas es su-
mamente compleja, y la habilidad de los falsificado-
res ante los pocos recursos de que dispone el
defraudado, hacen la lucha desigufg‘ y sumamente
diffeil, Para perseguir la usurpacion de nna marca,
se requiere gran labor v cuidados extremos; es una
partida que debe jugarse con toda prudencia.

Los grandes falsificadores, preparan en sus fabri-
cas las bebidas y las envian en barriles 6 damajua-
nas, 4 casa del hombre de paja elezido para el
embotellamiento, y es alli donde se ponen las eti-
quetas necesarias para la obra del frande.

Un pipon de cognae ordinario, sirve para llenar
las botellas que luego se cobren con las etiquetas
de las diversas marcas de cognac acrediladas, si-
wruiendo las exigencias del consumo y asi con los
demis licores.

Los licoristas de poeca importancia, no podrian
sostener una litografin que les preparara las eti-
quetas necesarvias para los diversos arliculos y
por esto se ha creado un negoeio intermediario, el
corredor de etiquetas.  [Estos compran tirajes com-
pletos de etiguetas falsificadas de una marca dada
v las revenden en cantidades menores & partir de
un centenar. El corredor de eliquetas, provee de
las edpsnlas timbradas, alambres, plomos, cestos y
demds elementos con que los fabricantes han (ue-
rido dificultar el fraunde. Los sellos de bronce fque
sirven para marcar 4 fuego los corchos que han de
cerrar las botellas. para hacer ereer su legitimidad,
tienen su valor corriente entre estos negociantes.

Un licorista ocurre, pues, & uno de eslos corre-
dorés y le compra un surtido de todo lo que se
requiere para cubrir las botellas que han de apare-
cer con la marea acreditada.

En cuanto 4 las mismas bolellas, se oblienen de
los botelleros las usadas y no faltan las fdbricas que
preparan los cajones marcados 4 fuego, cuando los



originales no se encuentran en numero suficiente
para volver & prestar servicio.

Fuera de este [raude que diremos completo, existe
otro frecuente, hecho por confiteros & almaceneros
menudeantes, que rellenan infinidad de veces una
botella de marca acreditada con un producto in-
ferior.

El prineipal edmplice en el frande es el almace-
nero al por menor, que compra & sabiendas el arti-
culo falsificado, 4 precios inferiores y lo vende por
auténtico.

Al puablico le es dificil eomprobar la legitimidad
de la etiqueta v cuando el consumo se hace mez-
clado eon agua, soda 6 en las multiples combina-
ciones del bar, es dificil 4 la generalidad distinguir
por el gusto, la legitimidad de la bebida que toman.

En muchos casos se atribuye el defecto 4 la ca-
lidad en la marea que aparece como auléntica, con
lo cunl se desprestigia v el comerciante que ha lo-
grado fundar una induslria la vé decaer rdpidamente
por solo el arte del fraude. No es, pues, el dano
causado por la venta del falso en vez del legitimo, el
unico que sufre el propietario de la marea, sino su
desprestigio. por la inferior ealidad del produeto que
forzosamente tiene que poner el falsificador, para
hacer una comjpetencia de provecho, pues debe ven-
der mucho mds barato.

Es sabido que al lanzar una mavea, es una ope-
racion comereial arviesgnda, por los fuerles gastos
de propaganda que deben hacerse, méaxime cunndo
después de hechos. los gastos debe recien conlarse
con el capricho O aceptacion del publico sobre el
nuevo producto. [l acreditar v mantener una maren
cueslo i veces una fortuna. r. A. Legrand cuando
lanzo en 1863 el Benedictine se gasto en reclame
en un solo ano 800.000 francos para 28.000 litros
que vendit en 1864: habiendo legado hoy su venta
anual 4 1.100.000 botellas. A la par del Benedictine,
aparecieron el Trapistine, Feullantine, Visitandine,
Chanoinesse vy muchos otros cuya boga no dié un



resultado como el ya citado; nuestros falsificadores
se habrian dedicado con brios al Benedictine y se-
guramente habrian olvidado & los olros.

El fiseo nacional cuenta como una de sus prineipa-
les rentas, la de aduana por importacion de licores,
los lalsificadores nuestros hacen eludir ese impuesto.
Por los aleoholes y vinos que emplean en sus bre-
vajes deberfan abonar el impuesto interno, pero
como al abonar este, dejarian constancia de la fal-
sificacion, lo defraudan también; sufre asi la per-
cepeion de la renta y los impuestos que pagan los
honestos deben ser recargados.

Finalmente la falsificacion importa una verdadera
estafa al eonsumidor. Cuando se pide & un comer:
ciante una botella de Fernet Branca 6 una copa de
Chartreuse pagando por ella una cantidad dada y en
cambio se entrega un articulo diverso, se ha come-
tido el delito de fraude que determina el art. 203 del
Codigo Penal. («Los que defrandan & otros en la
sustancia, calidad 6 cantidad de las cosas que les
entreguen» ). Cuando la falsificacion se rvefiera d
suslancias medicinales, se incurre ademis en las
penas de la ley nacional de farmacia (') y en las es-
tablecidas en el art. 295 del Codigo Penal, al tratar
de los delitos econtra la salud publica.

De modo, pues, que el falsificador de marcas,
eomete un triple frande, contra el fabricante, el fisco
y el publico consumidor.

Recientemente y con molivo de una defrandacion
de estampillas de impuestos internos, se ha compro-
bado una vasta falsificacion de marcas en el ramo
de bebidas, y no podia suceder de otro modo; es
inoficioso é inutil falsificar la estampilla del im-

() Art 121, Los Iarmaeduticos responden de la buena ca-
lidad de los medicamentos que expenden y al efecto estin
obligados 4 reconocerlos cientificamente y no se admitird
escusa alguna por expendicion de medieamentos sofisticados
por el fraude & preparacion defectuosa.s



puesto, sin hacer lo propio con la marea de los
objetos 4 que estd destinada y vice versa. De modo
ue, donde quiera que se encuentre una falsificacion

e estampillas, aparecerd siempre su compaiiera, la
defraudacion inseparable de marcas de fabrica.

Lo Compafia de Vich\Bn y las ecasas que repre-
sentan & las marcas «Bitter Seecrestats. «Fernet
Braneas, «Licores Cusenier:, «Vermouth Cinzanos,
«Marsala Florio», «Cognacs Otard Dupuy y Mar-
tells, «Ginebra Nectars, «Rhum Negrilas y «Agua
Hunyadi Janos»s. se han presentado demandando &
una série de falsificadores sorprendidos eon el cuer-
po del delito. Es de esperar que esta Z&u una ad-
vertencia saludable y que podamos constatar una
sensible disminucion en el fraude, la que se hara
més eficaz cuando se aperciban que los tribunales
aplican con todo rigor la nueva ley, que desechan
las escusas & argucias con que se pretende coho-
nestar el delito y que la ley lleva 4 la cércel 4 los
que hasta hoy han defraudado impunemente 4 los
fabricantes, al fisco vy al publico eansumidor.

Es preciso demostrar ante propios y extrafios que
la justicia argentina no tolera que el fraude se en-
tronice en nuestro suelol}"que el que quiera elabo-
rar y expender un producto, deberd hacerlo leal-
mente bajo su propia bandera comercial,

T. A. Lt BreTON.
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